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Szalone Dni Muzyki 2012 ,,ROSJA”
28-30 wrzesnia 2012 roku
3 dni — 60 koncertow — 950 artystow

Gra o stofki,

czyli koncert specjalny w ramach Festiwalu Szalone Dni Muzyki

Co zrobi¢, aby do stuchania muzyki klasycznej zacheci¢ jak najwiecej mitodych ludzi? Jak
przekonaé ich, ze sala koncertowa, to takze miejsce dla nich? Odpowiedzig jest koncert
specjainy ,,Gra o stotki”.

Organizatorzy tegorocznej edycji Festiwalu Szalone Dni Muzyki postawili sobie za cel
zainteresowac koncertami jak najwiekszg grupe miodych ludzi. Zwtaszcza tych, ktdérzy z muzyka
klasyczng nie mieli do tej pory wiele wspdlnego. Zatozenie o tyle ambitne, co niemal niewykonalne.
Mimo tego, ze otwarta formuta Festiwalu, rozbudowany repertuar i bilety w przystepnej cenie
przemawiajg na korzys$¢ Festiwalu, to w glowach mtodych ludzi czesto zostaje bariera. ,Muzyka
klasyczna? Nie, to nie dla mnie” mowia.

Jak zatem przetamaé istniejgcy wsrod miodych ludzi stereotyp o nieprzystepnosci muzyki
klasycznej? Zorganizowany w ramach Festiwalu, specjalny koncert ,Gra o stotki” to odpowiedz na
ten problem.

Dwa tygodnie przed koncertem uruchomiona zostata gra, do ktorej wciggnieto mtodych ludzi. Areng
gry bedzie blisko 50 (!) najpopularniejszych warszawskich pubow, kluboéw i klubokawiarni.
Mechanizm jest bardzo prosty. Kazda osoba, ktéra odnajdzie w klubie lub pubie specjalnie
oznakowane krzesto, moze wygra¢ darmowy bilet na koncert specjalny w ramach Festiwalu
Szalone Dni Muzyki. Co najwazniejsze, koncertu tego bedzie mozna wystucha¢ siedzgc doktadnie
na tym samym krzesle, ktére udato nam sie trafi¢ np. w klubie.

Koncert specjalny ,Gra o stotki’, to bezprecedensowe wydarzenie ws$rdod koncertow muzyki
klasycznej. 29 wrzesénia, dla widowni zasiadajgcej na klubowych kanapach, pubowych stotkach i
klubokawiarnianych krzestach zagra zespét Motion Trio. Organizatorzy przewidzieli 100 miejsc,
chociaz juz wiadomo, ze spodziewanych jest duzo wiecej widzéw.

,Bardzo rzadko agencje majg szanse wspofpracy z tak prestizowym klientem przy tworzeniu tak
waznych dla kultury wydarzen. Mozliwos¢ pracy przy tym projekcie, to dla nas duzy honor.” MOwi
Mariusz Pitura dyrektor kreatywny JWT Warszawa, agencji, kitéra calg akcje wymyslita i
zrealizowata przy wsparciu agenciji interaktywnej Blueberry.
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